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Disciplina: Tehnici de promovare si vanzare in afaceri:
Analiza politicii de promovare a societatii....
Elaborarea strategiei promotionale a produsului/serviciului/societatii....
Tehnici de promovare a vanzarilor utilizate in cadrul societatii....
Crearea si promovarea imaginii produsului/serviciului/societatii....
Tehnici de promovare a vanzarilor in domeniul produselor/serviciilor .....
Tehnicile de promovare utilizate in etapa de lansare a produsului.....
Program de marketing privind organizarea campaniei pentru promovarea produsului /
serviciului / societatii.....
Utilizarea tehnicilor de merchandising in actiunile promotionale ale societatii....
Analiza activitatii fortei de vanzare la societatea....
Tehnici de promovare a produselor sau serviciilor utilizate de forta de vanzare a
societatii....
Relatiile publice — componenta a mixului promotional de la nivelul societatii....
Manifestarile promotionale — Componentd a mixului promotional al societtii....
Analiza activitatii de promovare a produsului X pe piata Y.
Program de marketing pentru participarea societatii.... la 0 manifestare
expozitionala/targ.
Program de marketing privind organizarea campaniei de marketing direct a societatii....
Program de marketing privind organizarea campaniei de relatii publice pentru
societatea....

Analiza pietei romanesti a publicitatii.



Disciplina: Strategii de marketing:
Strategia de piata a societatii/organizatiei sociale/partidului .......
Analiza pietei romanesti a produsului/ societatii....
Analiza strategiei de marketing a societatii....
Analiza mixului de marketing al societatii/organizatia sociala/partidul ......
Strategii si politici de produs la nivelul societatii....
Analiza politicii de distributie a societatii....
Analiza obiectivelor si strategiilor de pret a societatii.... pentru produsul/serviciul .....

Analiza politicii de produs a societatii/organizatia sociald/partidul ......
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Program de marketing privind lansarea unui produs/serviciu nou.
10. Plan de marketing privind lansarea unui produs/serviciu nou.
11. Analiza mediului concurential pe piata produsului/serviciului/ societatii....

12. Analiza mediului de marketing in vederea patrunderii pe o piatd externa.

Nota: Tematica prezentatd poate fi extinsad la sugestia masteranzilor.
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