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Disciplina: Tehnici de promovare şi vânzare în afaceri: 
1. Analiza politicii de promovare a societăţii.... 

2. Elaborarea strategiei promoţionale a produsului/serviciului/societăţii.... 

3. Tehnici de promovare a vânzărilor utilizate în cadrul societăţii.... 

4. Crearea şi promovarea imaginii produsului/serviciului/societăţii.... 

5. Tehnici de promovare a vânzărilor în domeniul produselor/serviciilor ..... 

6. Tehnicile de promovare utilizate în etapa de lansare a produsului..... 

7. Program de marketing privind organizarea campaniei pentru promovarea produsului/ 

serviciului/societăţii..... 

8. Utilizarea tehnicilor de merchandising în acţiunile promoţionale ale societăţii.... 

9. Analiza activităţii forţei de vânzare la societatea.... 

10. Tehnici de promovare a produselor sau serviciilor utilizate de forţa de vânzare a 

societăţii.... 

11. Relaţiile publice – componentă a mixului promoţional de la nivelul societăţii.... 

12. Manifestările promoţionale – componentă a mixului promoţional al societăţii.... 

13. Analiza activităţii de promovare a produsului X pe piaţa Y. 

14. Program de marketing pentru participarea societăţii.... la o manifestare 

expoziţională/târg. 

15. Program de marketing privind organizarea campaniei de marketing direct a societăţii.... 

16. Program de marketing privind organizarea campaniei de relații publice pentru 

societatea.... 

17. Analiza pieței românești a publicității. 
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Disciplina: Strategii de marketing: 
1. Strategia de piaţă a societăţii/organizaţiei sociale/partidului....... 

2. Analiza pieţei româneşti a produsului/ societăţii.... 

3. Analiza strategiei de marketing a societăţii.... 

4. Analiza mixului de marketing al societăţii/organizaţiei sociale...... 

5. Strategii şi politici de produs la nivelul societăţii.... 

6. Analiza politicii de distribuţie a societăţii.... 

7. Analiza obiectivelor şi strategiilor de preţ a societăţii.... pentru produsul/serviciul ..... 

8. Analiza politicii de produs a societăţii/organizaţiei sociale...... 

9. Program de marketing privind lansarea unui produs/serviciu nou. 

10. Plan de marketing privind lansarea unui produs/serviciu nou. 

11. Analiza mediului concurenţial pe piaţa produsului/serviciului/societăţii.... 

12. Analiza mediului de marketing în vederea pătrunderii pe o piață externă. 

 

Notă: Tematica prezentată poate fi extinsă la sugestia masteranzilor. 
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